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Forretningskendetegnets ﬂca»,m.g;w

Busines:
MANDELSN

funktion

» Hvad er et forretningskendetegn?
* Bindeled
« Undga forveksling
* Individualiseringsfunktion
» Oprindelsesfunktion
» Reklamefunktion
» Garantifunktion
* Forretningskendetegnets egenveerdi

Copenhagen

De kendetegnsretlige regler ez

* Varemeerker og feellesmeerker
» EU-regler og internationale regler
» EF-varemeerkeforordningen
* OHIM
¢ Virksomhedsnavne
« Forretningskendetegn (mfl)
 Lokalt afgreensede markeder
» Vare- og serviceklasser
* Domaenenavne

3




Copenhagen

Forretningskendetegnet et

» Markedsfaringslovens § 18
» Tegn, der differentier en virksomhed
eller vare
* Virksomhedsnavn
* »Navn for virksomheden«
* Kun ordmeerker
 Krav til A/S og ApS

Copenhages

Forretningskendetegnet et

» Varemeerke

» Seerl. kendetegn (varer/tjenester)

« Benyttes eller agtes benyttet i
erhvervsvirksomhed

» Egnet til at adskille
» Kan gengives grafisk
« Ord og ordforbindelser, bogstaver og tal,

figurer og afbildninger, varens form, udstyr
og emballage

» »Figur- og ordmaerker«
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Copenhagen

Opnaelse af varemeerket i on

» 2 mader i dansk ret
* Registrering
« Ibrugtagning
» Kun registrering i OHIM
» Vareklasser
» Nice arrangementet
e Gebyr
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Fordele ved registrering T

« Tidsprioritet

* Prgvelse

» Kolliderende maerker
« 5 ar og god tro

« |kke tages i brug (5 ar)

Copenhagen

Registreringshindringer Bt ot

+ Absolutte
» Seerpraeg (kan oparbejdes)
* Ikke beskrivende
 Offentlig orden
* Ikke vildledende
* Relative
 Oftest konfliktende rettigheder

Copenhagen

Ibrugtagning et

« Anvendes som varemaerke
« Tilteenkt aftagergruppe

» Retten bortfalder ved manglende
brug

» Forstadie til registrering af svagt
meerke




Copenhagen

Forngdent seerpraeg T

» Egnet til at adskille

« MICRO COMPACT CAR

« Ikke saerpraeg — deskriptivt

 Fantasiord

« KONDI (indarbejdet)
» Figurmaerker har oftest seerpraeg
* |kke vildledende

+ »AUTORISERET TAGMESTER«

« Vildledende
Andre forhold S Son
» Varighed

 Kreever brug
» Registrerede varemeerker
» 10 &r ad gangen
« Brugspligt medmindre registrering
« Brugspligt inden for 5 ar
» Degenerering
» Mangel pa seerpreeg
« Krav om handhaevelse

11

Copenhagen

Beskyttelsens indhold BudiessShoo

* Varemeerkets saerpraeg
» Seerpraeg kan oparbejdes

» Og udviskes (»degenerering«)
 Adskillelsesevne

« Seerlig udfordring for ordmaerker
Brugspligt
Beskyttelsens indhold
» Kan forbyde erhvervsmaessig brug

« Identiske eller lignende maerker
« Vedrgrer samme produkter (vareklasser)

Forholdet til mfl § 18
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Forvekslingsprincippet B

» Forretningskendetegn
» »Det udviskede aerindringsbillede«

» Helhedsbedgmmelse

« Synsbilledet (CHANTELLE <> ANNE
SHANTEL)

« Lydbilledet (DAGLIG/DAVLI,
PUFASOL/PIKASOL)

« Meningsindholdet (OTA SOLGRYN <>
solopgang)

» »Velkendte« og »vitterlig kendte« maerker
¢ Produkter af samme art

» Geografisk udbredelse
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Copenhagen
s Sch.

Case Suiness Schast

« En nystartet restaurant, »den glade gris,
havde hyret et firma til at lave en
hjemmeside. For at sikre flere besggende
anvendtes fglgende metatag:

* <meta name="keywords" content="gris, kad,
den sorte gryde, jensens bgfhus, laveste
pris">

« Desuden kgbte virksomheden sggeordene
»glad« 0g »gris« i Googles AdWord program

» Er der problemer ved ovenstdende?

» Hvordan kan restauranten beskytte
virksomhgdsnavnet?




