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Forholdet til
immaterialretten

Produktefterligning ctr. illoyal markedsfering
— Fremtreedelsesformer / idéer
Beskyttelsesvaerdig markedsindsats
— Markedsposition / afsaetningsinteressen
Markedsmaessig identitet og det udviskede
erindringsbillede
— Ond vilje (reelle efterligninger)
— Sko af samme type (U 1997.844 SH)

— Udseendet bestemt af valsernes tekniske funktion (U
1992.704H)

Markedsforstyrrelser (markedsudvanding)
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Forholdet til

immaterialretten

Reservedele — "Passer til”
— Konkurrencemaessige hensyn
— "Refill for Parker” (U 1983.852SH)
— Blaekpatroner til printere

Skibsglasset

— Dobbeltfrembringelse => ingen ophavsretlig
kreenkelse

— Helhedspraeg => forvekslingsmulighed =>
domfeeldelse efter § 1

— Importgrens handlemade
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Forholdet til

immaterialretten

LEGO-sagerne
— Markedsposition — Ikke nyt produkt

— Puwi (U 1961.46H)
» Farve- og stgrrelsessammenfald
* Videreudvikling og differentiering i emballering

— Byggis (U 1995.92SH)
» Substituerbar og sammenbyggelig
» Emballeringen viser LEGO-lignende byggeklods

Internettet
— Cybersquating, sggeord, metatagging
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Retten til eget navn og
billede

Billeder

— Buster Larsen (U 1965.126H): "udnytte den heri
liggende reklameveerdi”
» Kim Larsen (U 1983.630 @)
— Nggen sangerinde pa badestrand (U1986.4050) —
Kun freds- og aereskreenkelser
+ Studieveertens dobbeltgaenger (U 1998.1604) — Uden
journalistisk begrundelse

Tekst
— Dansk Tipstjenestes brug af "Bamses Venner” (AGF)
— Anvendt som blikfang

* Preben Elkjeer (U 1988.989H): "Laudrup, Elkjeer & Co. lukker
llva i aften kl. 19.00”
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Saerlige fremgangsmader

Inkasso-sager
—"Vi far pengene pa den ene eller anden made”
— Inkassovogn (Interkasso)

—"Deres navn vil blive et fast element i alle
negative registre — frem til den dag, hvor De
har betalt eller er dgd”

—"Den sorte mand”
Negativ aftalebinding

— Uanmodet fremsendelse af girokort (UfR
1980.324SH)
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Saerlige fremgangsmader

Frygt
—"0Om lidt kommer Sgren hjem til et tomt hus ...
Har du en Sgren, du holder af, sa send
kuponen i dag eller ring”

Skjult reklame
Forhandlerpramiering

Urimelige kontraktvilkar
— Cf. aftaleloven §§ 36 og 38c
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Urigtige, vildledende og
utilborlige angivelser

Markedsferingslovens § 2
— Egnet til at pavirke efterspargsel eller udbud
— Strafbelagt
— Faktiske forhold skal kunne dokumenteres
Misrekommandering

—"Ulricks Garn ophgarer [hos os...]" (UfR
1988.782SH)

— Advarsel mod uoriginale reservedele (U
1991.509SH) — "piratknive” og "falskneri”
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Urigtige, vildledende og

utilborlige angivelser

Snyltning
— Rolls-Royce
— Bentamin har vi ikke ... (U 1982.590H)

— Helseprodukt markedsfart som "ekstra steerk” (U
1989.322SH)
— Almindelige (og indholdslgse) anprisninger
* "Den rigtige optiker” — OK (U 1988.269 SH)

Produktangivelser

— Kvalitetsangivelser
» "Skreeddersyet tgj” og "handsyet tgj” (U 1975.927H)
* Manglende angivelse af 2. sortering (U 1982.69H)
» "Laederlook” — OK (U 1989.1143H)

— Oprindelsesangivelser
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Urigtige, vildledende og
utilborlige angivelser

Prismarkedsfaring
— Bilka er bare billigere, billigst med det hele etc.
— "Alle hvide og mgnstrede dyner” (U 200.2064H)

— "Salg til engrospriser” — (UfR 1981.955H)
+ "Skaber indtryk af at kunne kabe til butikkens indkgbspris”
— Fast indbytningspris
* OK med 10 kroner i indbytningspris pr. daek
— Udsalg og ophgrsudsalg
— Far og nu priser
+ Skal fremga hvilken f@r-pris
* F-Group
— Forhandlerpraemiering
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ICC kodeks for
reklamepraksis 1997

Grundprincipper
— lovlig, semmelig, haederlig og sandfeerdig
— Social ansvarsfolelse
— Ma ikke sveekke tillid til reklame som sadan
Anstaendighed

— Ma ikke stgde an mod fremherskende normer for
sgmmelighed

Haaderlighed
— Ma ikke misbruge forbrugerens tillid
— Eller udnytte manglende erfaring eller indsigt
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ICC kodeks for
reklamepraksis 1997

Social ansvarlighed

— Ma ikke anerkende diskrimination eller nedbryde
menneskelig veerdighed

— Ma ikke spille pa frygt
— Ma ikke anerkende eller tilskynde til vold eller
opfordre til ulovlig eller forkastelig adfaerd
— Ma ikke spille pa overtro
Nedsattende omtale

— Ma ikke virke nedseettende over for nogen
organisation, produkt, profession, kommerciel aktivitet
mv. ved at skabe foragt, latterligggrelse eller lignende
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ICC kodeks for
reklamepraksis 1997

Sandfaerdig fremstilling

— Ma ikke indeholde noget udsagn eller nogen visuel
fremstilling, som direkte eller ved underforstaelse,
udeladelse, tvetydighed eller overdreven pastand er
egnet til at vildlede forbrugeren, navnlig med hensyn
til:

» Egenskaber, oprindelse, holdbarhed mv.

» Varens veerdi og den pris, der betales

* Returnering, garanti mv.

* Immaterielle rettigheder

+ Officielle anerkendelser

+ Omfanget af statte til godgerende formal

+ M4 ikke misbruge forskningsresultater mv.
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ICC kodeks for
reklamepraksis 1997

Identifikation af reklame

— Skal preesenteres saledes, at reklamen
umiddelbart opfattes som sadan

Sammenlignende reklame
— Skal veere loyal og ikke vildledende

— Skal bygges pa loyal udveelgelse af
kendsgerninger, der kan bevises

Personer og personlig ejendom
— Reference til personer forudsaetter tilladelse
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ICC kodeks for
reklamepraksis 1997

Goodwill

— Ma ikke snylte pa andres goodwill, herunder
varemaerker mv.

— Ma ikke udnytte goodwill, der er opnaet ved andres
reklamekampagner

Efterligning

— Ma ikke efterligne andres reklame pa en made, der er
egnet til at vildlede eller fremkalde forveksling

Ubestilte varer

— Forbud mod negativ aftalebinding ved fremsendelse
af varer
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ICC kodeks for
reklamepraksis 1997

Almen sikkerhed og sundhed
— Ma ikke indeholde afbildning eller beskrivelse af farlig
virksomhed eller af situationer, som viser
tilsideseettelse af almen sikkerhed eller sundhed
* Medmindre paedagogisk eller samfundsmeessig begrundelse
Born og unge
— lkke udnytte manglende erfaring og godtroenhed
— Seerlig papasselig mhp. at indga vildledning
— Ma ikke skade bgrn og unge mentalt, moralsk eller
fysisk ved at bringe dem i fare

— Ikke udnytte sociale veerdier eller undergrave
foraeldres autoritet
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ICC kodeks for
reklamepraksis 1997

Ansvar

— Annoncgrer
* Det fulde ansvar

— Reklamebureauer
» Skal udvise stgrste omhu

— Medier
+ Skal udvise behgrig omhu

Underbyggelse
— Beviselige fakta skal kunne underbygges
— Skal kunne fremlaegges uden forsinkelse
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Far, hvornar L
i debite!

For syg til bussen men il

pT
for rask til ambulancen? pErere™

© Your computer may not be running PT/DM utilities

Click the button below to get these free ad-supported utilities:
Precision Time (PT keeps computer clock accurate) and Date
Manager (DM displays today's date in system tray). This usually
takes under 30 seconds, depending on connection speed.
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Skift til Danmarks UniversaD>
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Questions and comments

More info and newsletter subscription at
www.legalriskmanagement.com

E-mail: jan@extuto.dk
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