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Immaterialretten
Patent og brugsmodel
Design
Ophavsret
Forretningskendetegn og varemaerker

Markedsfaringsretten

Policy
Hvad er formalet med immaterialretten?
Fordele og ulemper



Generelt om
Immaterielle rettigheder

Beskyttelsessubjektet
Beskyttelsens genstand

Beskyttelsens stiftelse
Forudsaetninger for stiftelse

Beskyttelsens omfang

Positiv og negativ afgraensning
Overdragelse af immaterielle rettigheder
Sanktionerne

Forbud og pabud (evt. destruktion)

Bade
Erstatning, godtgarelse og vederlag




Ophavsretten

Littersere og kunstneriske vaerker
Stiftes ved frembringelse af vaerket

Den som frembringer vaerket har rettigheden
Arbejdstagers frembringelser

Raden over veerket og eksemplarfremstilling
“Andsveerket”
Indtil 70 ar efter ophavsmandens dad

Bearbejdelser, samlevaerker og feellesvaerker
“Dobbeltfrembringelser”
Navngivning og droit moral



Ophavsretten

Indskraenkninger

Privat brug af offentliggjorte veerker
Digitale veerker kun til personligt brug
Citatretten

Seaerligt om EDB programmer
Nadvendig tilpasning og fejlretning
Fremstille sikkerhedseksemplarer
Rettigheder overgar til arbejdsgiver (§59)

Naborettighederne

Udgvende kunstnere, lydoptagelser,
billedoptagelser, pressemeddelelser etc.



Patent

Opfindelse ctr. opdagelse

Opfindelseshg@jde og nyhedsveerdi
Skal kunne udnyttes industrielt
Reproducerbar
Frembringelseshgjde for brugsmodeller

Prioritet ved indlevering af patentansagning
Stiftes ved meddelelse fra patentmyndigheden

Offentliggerelse og patentprofylakse
Varighed op til 20 ar mod betaling af arsgebyr
Software 1 opfindelser



Design

Den visuelle opfattelse (produktets udseende)
Former og strukturer
Nyhed og individuel karakter

Genstanden ligner ophavsrettens

Proceduren ligner patentrettens
Max 5 gange 5 ar



Varemaerker

Kendetegn for virksomheder eller produkter
Bindeled mellem kunder og virksomhed
Saerpraeg (ikke deskriptive)
“Egnet til at adskille”
Naturlige og konstruerede maerker
Ogsa ordforbindelser, varens form og udstyr

Stiftes ved ibrugtagning eller registrering

Prioritet fra indlevering af ansggning
Eller ibrugtagning

Ibrugtagning inden 5 ar efter registrering
Degeneration



Varemaerker

Vareklasser

Ord- og figurmaerker
Beskyttelsen

Brug af identiske eller forvekslelige maerker
Maerke-, vare- og branchelighed
Den aktuelle brug / Rottegiftreglen
Registreres for 10 ar ad gangen
Mulighed for forleengelse (bestar dog ved brug)
Konsumption (EF)

lkke forbyde brugen af maerket pa omsatte varer
Medmindre rimelig grund
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Markedsfaringsloven

God markedsfgringsskik (§1)

Den kendetegnsretlige generalklausul (§5)

Erhvervsdrivende ma ikke benytte
forretningskendetegn og lignende, der ikke
tilkommer dem, eller benytte egne kendetegn pa
en made, der er egnet til at fremkalde forveksling
med andres

lkke strafsanktioneret

Forholdet til varemaerkelovgivningen
Saerpraegskrav, men ikke varegrupper
Goodwill-beskyttelse
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Cases

En konkurrent bruger jeres reqistrerede
varemaerke som sggeord | metatags.

En gruppe utilfredse forbrugere har lavet en
hjemmeside, hvor der findes en raekke
indleeg om hvor darlig din forretningsmoral
er. Virksomheden anvender dit varemaerke
pa siden
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Cases

En konkurrent til din virksomhed, “TH biler”,
har registreret domaenet th-biler.dk.

| har brugt maerket “finurlig software” i 3 ar og
gnsker at gagre indsigelse mod virksomheden
“Finur-soft” som laver gummi-indleegssaler.
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Cases

| forbindelse med salg af jeres produkt, har
lavet en artikel som beskriver hvordan |
udvikler software samt en raekke fordele ved
at bruge ERP systemer. En konkurrende
virksomhed har bragt et citat fra artiklen pa
forsiden til deres hjemmeside. Desuden kan
man pa hjemmesiden downloade en PDF-
udgave, hvor alle referencer til jeres
virksomhed er erstatet af den konkurrerende
virksomheds virksomhedsnavn.
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Open Source

Free software foundation
GNU General Public License

Policy spgrgsmal
Fordele / ulemper ved open source
Forretningsmodeller
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