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Urimelig handelspraksis (Bilag 1)

Vildledende handelspraksis
Kodeks, off. godkendelse el. kvalitetsmaerke
Bait and switch
Tidsmaessig begraenset tilgeengelighed
Rettigheder til salg, herunder forretningskendetegn
Snyltning pé andres produkter
Advertorial
Gratis, vederlagsfrit m.v.

Aggressiv handelspraksis
Vedholdende og ugnskede henvendelser
Brug af “pester-power”

Generelle krav

Salgsfremmende foranstaltninger
Fht. tilgift og maengdebegreensning
Klare og let tilgaengelige tilbudsbetingelser

Veerdien af eventuelle tillaegsydelser
Forbehold for udsolgte varer

Barn og unge (seerlig hensyntagen)

Straf for direkte eller indirekte
Opfordre til vold
Anvendelse af alkohol eller rusmidler
Farlig eller hensynslgs adfeerd
Spille p& vold, frygt eller overtro

Vejledning

Ved tilbuds afgivelse, ved indgaelse af aftale
eller efter omsteendighederne pa
leveringstidspunktet skal der gives en efter
formuegodets eller ydelsens art forsvarlig
vejledning, nar denne er af betydning for
bedgmmelsen af godets eller ydelsens
karakter eller egenskaber, herunder isaer
brugsegenskaber, holdbarhed, farlighed og
vedligeholdelsesmulighed

Ikke strafsanktioneret




Tilgift (ophaevet)

Bi- og hovedydelse
Sml. lovlige kombinationssalg
Ikke ubetydelig veerdi
Gratis gaver og meengderabat
Sager
EVA og eau de cologne (U 1984.306SH)
Dameur og strampebukser (fortrydelsesret)
Gratis lanebil ved bilreparation
Samt § 2 for avertering med "gratis”
"Neesten gratis” (42 kr./dag)

Maengdebegraensning (opheevet)

Antal enheder eller bestemte aftagere
Sml. salg til underpris
Kun detailhandel
Kontraheringspligt?
Egentlige udsalgsvarer
Tidligere solgt i butikken
Ikke indkabt til lejligheden
Bilka-sagen (U 2002.1574SH)

Rabatmeaerker

Meerker, kuponer eller lignende

Forud for kab
Meerker til senere indlgsning

Udstederens navn, veerdi i dansk mgnt og skal

kunne indlgses kontant (min. 20 kr.)
Ikke til hinder for indl@sning i form af varer
Se dog U 1993.631SH

FDB (U 1997.1078SH)

Ikke til hinder for organiseret rabat, gratis
gaver eller kort, der giver ubegraenset rabat

Undtagelse for flybonusprogrammer

Praemiekonkurrencer

Beror helt eller delvis pa tilfeeldet
Praestationskonkurrencer
Nettos keeledyr (U 1996.1131SH)
Farveleegning af smglfetegning (U 1981.1027SH)
Slogankonkurrencer
Antal preemier
Betinget af kab
Entré pa diskotek
Konkurrencebetingelser mv. pa emballage
Alternativ adgang til deltagelse
Se U 2004.872SH og U 2004.877SH




Praemiekonkurrencer

Seerlige belgbsgraenser
100,- / 1000,- (bgrn under 15: 5,- / 50,-)
Periodiske skrifter
Redaktionelt indhold
Finansbank nyt (U 1980.595SH)
Hovedsageligt reklame for banken
Abonnentblad (U 1986.565SH)
4 gange arligt — ikke reklametryksag
En del af det redaktionelle stof
De fri Aktuelts hvervekampagne (U 1989.688H)
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