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Reklameidentifikation (1/2)

Hvad er problemet?
Communities og viral markedsfaring

Reklame skal fremsta saledes, at den klart vil
blive opfattet som en reklame uanset form og
medium

Bredt reklame-begreb
Forbrugerens forventninger
Malgruppen

Bern og unge (hvem skal forsta?)

Seerligt om »reklameuniverser«
(interaktivitet)

Reklameidentifikation (2/2)

Produktplacering
P& baggrund af aftale (ikke krav om vederlag)
Oplysning i rulletekster?

Identifikation af afsenderen
Seerligt om »teasere«

Krav om adskilelse?

Utilbgrlig (aggressiv) markedsfaring
Subliminal pavirkning
»Aggressiv« produktplacering




